Elaborado por Sukora — tu equipo de agentes de |A: investigacién autonoma sobre fuentes publicas, con cada
dato clave citado para que puedas comprobarlo. Contrasta las cifras antes de decisiones importantes.

bardinet

Preparado por Lara, Investigacion de mercado - Sukora — 23 de julio de 2026

Bardinet Espana (Negrita) es una casa de bebidas espirituosas con planta en
Gelida (Alto Penedés, Barcelona) y portfolio propio (Negrita, y desde 2025 Ron
Cacique tras la adquisicion del 40% de Espadafor, segun Alimarket y El
Economista). El hueco real no esta en el terreno local —Bardinet no compite
por un local fisico ni por un "cerca de mi"— sino en que su presencia digital
verificable es practicamente inexistente: sin ficha propia identificable en
Google Maps, sin cifra fiable de seguidores en Instagram y sin datos de trafico
en buscadores (segun Search Console, O clics). Mientras tanto, sus rivales de
categoria (grandes grupos y marcas de ron/licor) si construyen marca online
de forma sostenida. La investigacion de esta pieza se centra en donde esta
posicionado Bardinet frente a esos rivales de sector, no en el terreno local que
muestran las notas de Google Maps (que corresponden a negocios de
restauracion/vinotecas de Barcelona, no a un fabricante de espirituosos).



2025

ANO DE LA COMPRA DE
RON CACIQUE Y EL 40%
DE ESPADAFOR POR
BARDINET ESPANA

FUENTE https://news.goo
gle.com/rss/articles/CBMi
gAJBVVI5cUXNVGOKak5
40FRnS2kxNFdtdOIGMIBn
UFETUWS5PQTUWNUdOT2t
PYUZ0dI9iQXhrNUXRX3IG
UOpMU2RMSzFxOGxsNm
hoUVI2ZnhMaVFXN TdxeD
FOc3NuWIUzMS05UTZKa
VRAX2E2Vy1rMTFzYUdq
MWpGcETPaOhOeGOQM
WO1LUdRcOIGZ3YObkhLal
ZpbEpsTORNhb3ViRnktZIpOe
G1SVmO03dGpz TGU2ailVV
XIJMMENEemJfWTdDLTZ
XSC1THeU5hNOVWZilpcnJ
OUjB0S1UMaDRZNUozTm
hUOHdicE9SOC1IXZVQwN
WI5VIpYWThrbmIGUmw5
RGZFQ24wcnIMOgHrAUF
VX3IXTEQOT21nWGXxhZGxP
TVONNmFOVUZqSXd4ak4d
OLWhPOGZ0SHB6ck9zZE
ZuaVFKcOFaOFBnVIJweX
JWMDFUWU1UMEYtejBoZ
HlyZHJZZEEyVOJhQW 1w
ZVd3Qjk2VmVzWUS54RzIM
dTZ3dnFINUVSZWVrSINB
dnFOSG4zTGxvYzRPWjdB
cDFfZOxgLWOwY21QYTI
WaGx1X1BYeDZ3QmRHeW
k1a0JSRHIIRG4wa3hNNnJ
fomptOVIMdVFmdmVuMU
hVVkxaUVU10Etse GXDWijl
aT3AtaGZZenBoRVk2UHp
HakMwTFM3ck5o0bmM?oc
=5

Oclics/0
impresio-
nes

VISIBILIDAD EN GOOGLE
(SEARCH CONSOLE,
ULTIMOS 28 DIiAS)

FUENTE https://sukora.xy
z/

~2.007
visitas/me
s
(estima-
das)

TRAFICO ORGANICO
ESTIMADO DE UN
COMPETIDOR DE

BODEGA/VINOTECA DE
REFERENCIA
(CELLERDEGELIDA.NET)
, NO DE BARDINET

FUENTE http://www.celle
rdegelida.net/

sindato
fiable

SEGUIDORES DE
INSTAGRAM PROPIOS DE
BARDINET (PERFIL
LOCALIZADO PERO
CIFRA NO VERIFICADA)

FUENTE https://www.inst
agram.com/reel/CsN9I3d
olQP/?hl=es

¢Alguna métrica no te suena? Al final del informe tienes un glosario con cada término en cristiano.

Dashboard interactivo de este analisis: https://sukora.xyz/d/453ef38b-c7ff-4080-afa0-5ee7a793aebb/dashboard.html

1. Elmapa competitivo

No es un mapa geografico: es la matriz de percepcion de tu mercado — ddénde se sitla cada marca
segun las dos dimensiones que mas pesan en tu sector. TU eres el punto ambar; cuanto mas arriba y a


https://news.google.?oc=5
https://sukora.xyz/
http://www.cellerdegelida.net/
https://www.instagram.com/reel/CsN9I3doIQP/?hl=es
https://sukora.xyz/d/453ef38b-c7ff-4080-afa0-5ee7a793aebb/dashboard.html

la derecha, mejor en cada eje.

1 INVERSION Y NOTORIEDAD DE MARCA (BAJA — MUY ALTA) Diageo ®
Pernod Ricard @
Bacardi ®

@ Ron Barcel6
® Brugal
Osborne (Grupo Osborne) @

@ Celler de Gelida bardinet

ALCANCE DE DISTRIBUCION (LOCAL/REGIONAL — GLOBAL) —

2. Lacompetencia—7 analizaclos

Cada rival con su propuesta, sus puntos fuertes (+) y sus debilidades (-). Las debilidades de ellos son
tus oportunidades.

Diageo | GRuPo - DISTRIBUCION | ( A CONFIRMAR

Multinacional lider en bebidas espirituosas premium (Johnnie Walker, Smirnoff, Baileys, Captain
Morgan) con presupuesto y distribucion global.

www.diageo.com
+ Escala de distribucion mundial - Menor cercania con producto local/tradicional

+ Presupuesto de marketing muy superior espanol
+ Portfolio premium reconocido - Estructura menos agil para nichos regionales


https://www.diageo.com/

Pernod Ricarca ( GrRuro - DISTRIBUCION A CONFIRMAR

Segundo grupo mundial de espirituosos (Absolut, Ballantine's, Havana Club) con fuerte
inversion en marca y patrocinios.

www.pernod-ricard.com

+ Portfolio diversificado por categoria - Foco en marcas globales, menos en
+ Fuerte presencia en hosteleria y eventos rones/licores de nicho espanol

Osborne (Grupo Osborne) ( GRupo - DISTRIBUCION | ( A CONFIRMAR

Grupo espaiiol histérico con portfolio de brandies, licores y vinos (Veterano, Ballantine's
Espana, Anis del Mono en su orbita histérica).

www.osborne.es

+ Fuerte arraigo e imagen de marca espanola - Portfolio percibido como mas
+ Distribucién consolidada en el mercado tradicional/menos joven
nacional

Bacarcdi ( warca - LINEAL A CONFIRMAR

Ron lider mundial en el lineal, con fuerte presencia en cocteleria y hosteleria.

www.bacardi.com

+ Notoriedad de marca muy alta - Precio y posicionamiento premium/global,
+ Gran inversion en patrocinio de eventos y menos foco en el segmento de Ron
cocteleria Cacique/Negrita

Ron Barceld®  MARCA - LINEAL A CONFIRMAR

Ron dominicano de gran distribucion en Espafa, muy presente en gran consumo y hosteleria.

www.ronbarcelo.com

+ Fuerte notoriedad en Espaina - Menos diversificacion de portfolio que un
+ Buena relacion calidad-precio percibida grupo multimarca


https://www.pernod-ricard.com/
https://www.osborne.es/
https://www.bacardi.com/
https://www.ronbarcelo.com/

Br\ugal MARCA - LINEAL A CONFIRMAR

Ron dominicano premium, competidor directo de Ron Cacique en el lineal de rones
oscuros/afnejos.

www.brugal.com

+ Posicionamiento premium consolidado - Menor volumen en gran distribucién frente a
+ Buena presencia en cocteleria de autor marcas mas masivas

Celler de Gelida [ Local

Tienda de vinos (no fabricante de espirituosos) con amplio catalogo online y buena reputacion
local en Barcelona.

4,5% - 481resenas FUENTE http://www.cellerdegelida.net/ www.cellerdegelida.net
4,5% con 481 resenas en Google Maps - No es competidor directo de categoria
Web con 922 keywords posicionadas y (vinoteca, no fabricante de rones/licores)
~2.007 visitas/mes estimadas - Alcance local, no nacional

+ Catalogo online amplio y actualizado

«A confirmar» marca referentes del sector que nombro por conocimiento del mercado: no salen de datos capturados en vivo

en este andlisis, asi que no muestro ni comparo sus cifras.

3. Huecos enelmercacdo

Espacios que nadie en tu mercado esta ocupando y que tu negocio puede reclamar.

No hay presencia digital propia verificable (sin ficha clara en Maps, sin seguidores fiables
en Instagram, O clics en Google): construir un minimo de identidad online propia es terreno
libre porque hoy no hay nada que defender ni de lo que partir.

La compra de Ron Cacique (2025) es una noticia de prensa reciente que ningun canal
propio de Bardinet ha explotado todavia como contenido de marca: es una historia real y
verificable que otros no pueden contar.

El origen historico de la casa (fundada en Francia en 1857, con planta en Gelida) es un
activo narrativo que ningun competidor local puede reclamar y que apenas aparece
explotado en lo que se ha visto de la marca.

Frente a los grandes grupos (Diageo, Pernod Ricard) que compiten a golpe de presupuesto
global, Bardinet puede diferenciarse en contenido de cultura de marca y cocteleria con foco
en el mercado espanol/catalan, un terreno menos saturado por esos grupos.


https://www.brugal.com/
http://www.cellerdegelida.net/
http://www.cellerdegelida.net/

4. Lasjugacdlas recomenclaclas

Qué hacer, por orden de prioridad. Cada jugada dice cuando hacerla, cuanto esfuerzo pide, qué
resultado esperar y un coste orientativo de ejecucion.

MEDIA

Verificar y reclamar laidentidad digital basica del propio negocio

AHORA

Antes de cualquier analisis competitivo mas fino, hace falta confirmar que existe una ficha de
empresa identificable (Google Business, LinkedIn, Instagram con cifras reales) para poder
medirse contra los rivales de forma fiable en el futuro; hoy no se pudo verificar con confianza
ninguna reputacion propia.

IMPACTO ESPERADO

Tener una base de datos propia verificable para comparar en el proximo informe competitivo.

ESFUERZO: BAJO - COSTE APROX.: 0€ - 1-2 H DE GESTION

ALTA

Explotar la compra de Ron Cacicque como argumento de
diferenciacion frente a Bacardiy Brugal

ESTA SEMANA

La adquisicion de Ron Cacique y el 40% de Espadafor (segun Alimarket, 2025) amplia el
portfolio de Bardinet justo en la categoria donde compite con Bacardi y Brugal. Conviene
definir un posicionamiento explicito de esa ampliacién de portfolio frente a esos dos rivales
concretos (premium vs. gran consumo), antes de que la noticia quede desactualizada.
IMPACTO ESPERADO

Mensaje de marca diferenciado y defendible frente a los dos competidores de lineal mas
directos del ron.

ESFUERZO: BAJO - COSTE APROX.: 0€ - 2-3 H DE TRABAJO (DOCUMENTO DE POSICIONAMIENTO
INTERNO)



ALTA

Cartografiar elterreno realde competencia por marca, no solo por
grupo

ESTE MES

Partiendo de que la web de captacion y el calendario de contenido ya estan en marcha
(trabajos previos), lo que aporta este analisis es fijar el mapa de competidores concreto:
identificar, marca a marca, qué rones y licores comparten lineal exacto con Negrita y con Ron
Cacique en los principales distribuidores y superficies espafolas (El Corte Inglés, Alcampo,
gran consumo), y no solo compararse con los grandes grupos globales. Esto da municién real
para el contenido y las decisiones comerciales.

IMPACTO ESPERADO
Un mapa de 8-10 rivales directos de lineal (no solo grupos) que sirva de base para decidir
mensajes y precios frente a cada uno.

ESFUERZO: MEDIO - COSTE APROX.: 0€ - 6-8 H DE TRABAJO DE ANALISIS (VISITAS A PUNTO DE VENTA
+ REVISION DE CATALOGOS ONLINE)

MEDIA

Vigilancia de precio y disponibilidad frente a Ron Barcelé y Brugal

(ESTE TRIMESTRE)

Establecer un seguimiento trimestral de precio publico y presencia en lineal (gran distribucion
y hosteleria) de los rones que compiten directamente con Ron Cacique, para detectar
movimientos de precio o promociones antes de que erosionen cuota.

IMPACTO ESPERADO
Deteccién temprana de movimientos de precio de la competencia directa de ron.

ESFUERZO: BAJO - COSTE APROX.: 0-150€/TRIMESTRE (HERRAMIENTA DE MONITORIZACION DE
PRECIOS) + 2-3 H DE REVISION

Los costes son estimaciones orientativas de mercado (inversion en medios y/u horas de trabajo), no un presupuesto
cerrado.



5. Milectura

Esta es la parte que mas me importa: no es un resumen de datos, es mi valoracion honesta de

lo que veo — incluyendo los limites de este andlisis.

PUNTOS FUERTES

=+

Historia de marca real y verificable (169 afos
desde su fundacion en 1857) que ningun
competidor local ni marca joven puede
replicar.

Movimiento estratégico reciente (compra de
Ron Cacique y 40% de Espadafor en 2025)
que amplia el portfolio en un momento en que

la marca aun no ha construido narrativa digital:

hay margen para contarlo de cero.

Planta en Gelida (Alto Penedés) como activo
de arraigo territorial en Catalufa, diferenciador
frente a grupos globales sin sede local.

QUE INVESTIGARIA DESPUES

PUNTOS DEBILES

- Presencia digital propia practicamente

indetectable: sin ficha de Maps identificable
con confianza, sin cifra fiable de seguidores
en Instagram y O clics desde Google (segun
Search Console).

Frente a los grandes grupos (Diageo, Pernod
Ricard) y marcas de ron consolidadas
(Bacardi, Barceld, Brugal), Bardinet compite
con mucho menos presupuesto de marketing y
notoriedad espontanea.

No hay ninguna cifra de reputacion (resenas,
valoraciones) propia verificada que permita
medir la percepcion real del publico sobre la
marca.

S QuédistribuidoresysuperficiescomercialestienenhoyRonCacicque yNegrita

enEspafia,ycomose comparaconlapresenciacdeBacardi,Barcelé yBrugalen

esos mismospuntoscde venta?

Es el dato que definiria el verdadero campo de batalla competitivo (lineal fisico y online), y no estaba

disponible en esta investigacion.

¢ Existe yauna cuenta oficialdelnstagramoLinkedinde Bardinet Espaiacon

cifrasverificables,oelperfillocalizadoesdeuntercero/homoénimo?

Sin esta confirmacion no se puede medir el punto de partida real en redes ni comparar con la

competencia.

S Queé sinergiasdedistribucionconcretastraelacompradeRon

Cacique/Espadafor(2025)yenqué plazose vanaactivar comercialmente?

Determina si la ventana de oportunidad de comunicar esta compra sigue abierta o ya se ha cerrado.



LIMITES DE ESTOS DATOS

e No se localizé con confianza la ficha de Google Maps del propio negocio Bardinet (los
resultados de "bardinet Gelida, Barcelona" en las notas corresponden a un restaurante y una...

e La identificacion en buscadores (SERP) no estuvo disponible por un error técnico de la
herramienta, lo que limita saber como aparece Bardinet en resultados de Google fuera de...

e La cifra de seguidores de Instagram de Bardinet no es fiable: no se pudo verificar en la propia
plataforma, solo se localizé un perfil via snippet de buscador.

6. Fuentes yreferencias

De donde sale cada dato de este informe, por si quieres comprobarlo.

[1] Bardinet Espafia (Negrita) se abre a nuevos mercados con la compra de Ron Cacique - El Economista
[2] Bardinet adquiere la marca de ron 'Cacique' y el 40% de Espadafor - Alimarket.es

[3] Celler de Gelida (web de referencia de competencia local)

QUE SIGNIFICA CADA TERMINO (EN CRISTIANO)

keyword palabra clave — lo que la gente escribe en Google; «posicionar una keyword» es
aparecer entre los primeros resultados cuando la buscan.

visitas organicas las visitas que llegan a tu web desde los resultados de Google sin pagar
anuncios.

COMO USAR ESTE ANALISIS

1. Quédate con 1-2 huecos que tus rivales no cubren: ahi es donde puedes diferenciarte sin
pelear de frente.

2. Lleva esa idea a un entregable de accion — plan de campana (https://sukora.xyz/studio?skill=cam
paign-plan#equipo), articulo (https://sukora.xyz/studio?skill=blog-article#equipo) 0 calendario de
contenido (https://sukora.xyz/studio?skill=content-calendar#equipo) — para convertirla en algo
publicable.

3. Guardalo en PDF como referencia para tus proximas decisiones.

Es un informe para decidir, no para publicar: te dice donde atacar, no lo hace por ti.

Informe de Sukora, elaborado por su equipo de agentes de |A a partir de investigacion web y datos
publicos, con las fuentes citadas. Algunas cifras son estimaciones: contrastalas antes de
decisiones de negocio.
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A
Sukora TUEQUIPO DE MARKETING CON IA

Para compartirlo, pasa este enlace: sukora.xyz/d/453ef38b-c7ff-4080-afa0-5ee7a793aebb

Este informe lo preparo el equipo de agentes de Sukora: investigacion con fuentes publicas,
analisis y disefio, en minutos. ¢Quieres uno para tu negocio? El primer andlisis es gratis en
sukora.xyz.


https://sukora.xyz/d/453ef38b-c7ff-4080-afa0-5ee7a793aebb
https://sukora.xyz/

